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TERMO DE REFERENCIA

1.0BJETO

1.1. Contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servigos técnicos de projetos
de divulgacao de atos, programas, obras, servicos e eventos internos e externos, divulgacoes
de cardter legal, educativo, informativo ou de orientagdo social da Prefeitura Municipal de Pau
dos Ferros/RN, para atender demanda da Secretaria Municipal de Comunicagdo Social
conforme condicdes e exigéncias estabelecidas neste termo.

2.JUSTIFICATIVA E OBJETIVO DA CONTRATACAO

2.1. A contratacdo de empresa especializada na prestacdo de servicos técnicos de
projetos de divulgacdo se mostra essencial para a Administracdo Publica Municipal pelos
seguintes motivos.

2.2. A divulgacdo de atos, programas, obras, servicos e eventos requer conhecimento
especializado para a elaborac¢do de projetos que atendam aos padrdes técnicos, estéticos e
de acessibilidade exigidos pela comunicacgao institucional. Profissionais capacitados garantem
a adequacdo dos conteudos as diversas plataformas e publicos-alvo, promovendo uma
comunicagao eficaz e de qualidade.

2.3. A divulgacao de informagdes de cardter legal, educativo, informativo e de
orientacdo social fortalece o compromisso com a transparéncia e o direito do cidaddo a
informacgao. Empresas do seguimento asseguram que as mensagens sejam transmitidas de
forma clara e objetiva, facilitando o acesso e compreensao dos dados relevantes, o que é
fundamental para o fortalecimento da participacao social e o controle social.

2.4. O setor publico deve obedecer as normas e diretrizes especificas quanto a
comunicagao institucional. Empresas especializadas estao atualizadas com a legislagdo vigente
e melhores praticas do mercado, o que minimiza riscos de inconsisténcias ou descumprimento
de exigéncias legais. Esse cuidado é indispensavel para evitar retrabalhos e eventuais
guestionamentos juridicos.

2.5. A utilizacdo de empresa com expertise na area contribui para a otimizacdo dos
recursos publicos, ao assegurar que os investimentos em comunicagdao produzam os
resultados esperados em termos de engajamento e disseminacao das informacgbes. A
eficiéncia nos processos, desde o planejamento estratégico até a execugao e monitoramento
das agdes, permite uma melhor gestao dos prazos e dos custos envolvidos.

2.6. Estratégia integrada de divulgacdo, que contempla tanto os eventos internos
guanto externos, contribui para a consolidacdo da imagem institucional do municipio. A
empresa tera a capacidade de alinhar as diversas campanhas e projetos de comunicacao,
garantindo a coeréncia das mensagens e fortalecendo a identidade e a credibilidade do ente
publico perante a sociedade.

neo prefeituradepaudosferros ewww.paudosferros.rn.gov.br



PREFEITURA DE

+ PAU DOS

GERENCIA DE COMPRAS

) “-os* 4'" ”05 FER“ 11 1 s!;

2.7. Em sintese, a contratacdao empresa especializada é medida indispensavel para que
a Administragao Publica Municipal possa executar suas a¢des de divulgacdo com exceléncia,
promovendo uma comunicacdo transparente, eficaz e alinhada aos principios da legalidade,
eficiéncia e economicidade. Essa iniciativa representa um investimento estratégico que
potencializa o impacto das a¢ces governamentais, fomenta a participacdo cidada e contribui
para o desenvolvimento social e cultural do municipio.

3.DAS ESPECIFICACOES DO OBJETO

3.1. A empresa contratada deverd ser apta a prestar os seguintes servicos a
Administracdo Publica:

3.2
DADE
. UNIDA VALOR
ITEM ESPECIFICACAO DE QUANTIDADE ESTIMADO
MEDIDA

CONTRATACAO EMPRESA ESPECIALIZADA NA
PRESTAGAO DE SERVICOS TECNICOS DE PROJETOS
DE DIVULGACAO DE ATOS, PROGRAMAS, OBRAS,
SERVICOS EVENTOS INTERNOS E EXTERNOS,
DIVULGACOES DE CARATER LEGAL, EDUCATIVO,
INFORMATIVO OU DE ORIENTACAO SOCIAL DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE PAU DOS FERROS,
SITE INSTITUCIONAL, CAMPANHAS DE ORGAO E
ENTIDADES DA ADMINISTRACAO PUBLICA
DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO
1 MUNICIPAL, COMPREENDENDO O ESTUDO, | SERVICO 12 RS 960.000,00
PLANEJAMENTO, CONCEPCAO, PESQUISA,
PRODUCAO, EXECUCAO, DISTRIBUICAO E
CONTROLE DE VEICULACAO DE PROGRAMAS E
CAMPANHAS PUBLICITARIAS INSTITUCIONAIS E
MERCADOLOGICAS, CONTROLE DAS INSERCOES
PUBLICITARIAS DE MIDIAS CONTRATADAS NOS
VEICULOS DE DIVULGAGAO, TAIS COMO, JORNAL
IMPRESSO E ONLINE, SITES, BLOGS E REDES
SOCIAIS, TV, RADIO, OUTDOOR, MiDIA EXTERIOR,
DENTRE OUTROS.

VALOR TOTAL ESTIMADO: RS 960.000,00

3.3. 0 valor global estimado para gastos com os servicos objeto deste termo de
referéncia é de R$960.000,00 (novecentos e sessenta mil reais), para um periodo de 12 (doze)
meses. O valor estimado no item 3.2 constitui-se em mera previsdao dimensionada, ndo
estando o municipio obrigado a realiza-la em sua totalidade e ndao cabendo a Contratada
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qualquer tipo de reparagao pelo ndo uso total da verba.

3.4.A propaganda institucional é regida pelo artigo 37, § 12, da Constituicdo Federal e
regulamentada pela Lei 12.232/2010, é custeada pelo Poder Publico com finalidade
informativa, educativa e de orientacdo social quanto aos atos, programas, obras, servicos e
campanhas dos 6rgaos publicos.

Constituicao Federal:

Art. 37. A administracdo publica direta e indireta de qualquer dos
Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios
obedecerd aos principios de legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia e, também, ao seguinte:

[...]

§ 12 A publicidade dos atos, programas, obras, servicos e
campanhas dos drgaos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal
de autoridades ou servidores publicos.

Lei 12.232/2010:

Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a
criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgag¢do, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou
informar o publico em geral.

§ 12 Nas contratagdes de servicos de publicidade, poderdo ser
incluidos como atividades complementares os servicos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execugcdao de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdao e de geracdao de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serao
difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3o desta Lei;

Il - a produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos
publicitarios criados;

lll - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
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comunicagao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias.
§ 29 Os contratos de servicos de publicidade terdao por objeto
somente as atividades previstas no caput e no § 12 deste artigo,
vedada a inclusao de quaisquer outras atividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicagao e relagées publicas ou as que
tenham por finalidade a realiza¢ao de eventos festivos de qualquer
natureza, as quais serdao contratadas por meio de procedimentos
licitatorios préprios, respeitado o disposto na legislagao em vigor.

3.5. A publicidade institucional tem por objetivo a prestagao de contas do planejamento
e das acles tomadas pela Administracdo Publica. Referem-se a divulgacdo de campanhas,
programas e noticias sobre as atividades desenvolvidas pela Administracdo. Deve respeitar o
interesse publico, tendo apenas carater educativo, informativo ou de orientagdo social. E
vedada a referéncia a nomes, simbolos, expressdes ou imagens que caracterizem promogao
pessoal de atividades ou servidores publicos.

3.6. Integram o objeto desta concorréncia, como atividades, os servicos especializados
pertinentes:

a) A produgdo e a execucdo técnica das pecas e projetos criados pela agéncia
contratada;

b) Ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento relacionados diretamente a determinada
acdo publicitaria;

c) A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias, atendidas as prescricdes estabelecidas para as agoes
publicitarias contratadas.

3.7. Conforme o art. 32 da Lei 12.323/210, as pesquisas e outros instrumentos de
avaliacdo previstos terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Municipio
de Pau dos Ferros, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdao
difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficdcia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de
mensagens;
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c) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
inclusdao de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a a¢do publicitdria.

3.8. Os servicos de publicidade contratados terdo por objeto somente atividades
previstas no art. 22 da Lei 12.323/2010, vedada a inclusdo de quais outras atividades, em
especial as que abrangem as atividades de promogao, de patrocinio e de assessoria de
comunicagdo e marketing, imprensa e relagées publicas e a realizacao de eventos festivos de
qualquer natureza.

3.9. N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado o patrocinio de midia, ou
seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagado e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

3.10. Sao também considerados como agao de publicidade os projetos de:

a) Veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de
comunica¢ao, com entrega em espacos publicitarios;

b) Transmissdo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de
entretenimento comercializados por veiculo de divulgacao.

3.11. Os servigcos abrangem as acdes de publicidade institucional e de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo
Municipal.

3.12.0 objeto desta contratacdo ndo se enquadra como sendo bem ou servico de luxo.

4. FORMA DE SELECAO — PROPOSTA - JULGAMENTO

FORMA DE SELECAO

4.1.0 fornecedor sera selecionado por meio da realizacdo de procedimento de
LICITACAO, Art. 6, inciso XXXVIII, “b”, na modalidade CONCORRENCIA, sob a forma Eletronica,
com adogdo do critério de julgamento MELHOR TECNICA.

DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS
A proposta devera ser elaborada com base nos seguintes critérios:

4.2. A licitante enviard sua proposta técnica mediante o preenchimento, no sistema
eletrénico, dos seguintes campos:

4.3.Especificagdo do objeto e documentos técnicos anexos, conforme descricao
detalhada no Projeto Basico;
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4.4.Plano de Comunicagado Publicitaria, uma via sem identificacao, da apresentacao de
informacgdes referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing (Anexo |
ao final deste documento), contendo:

a) Proposta Técnica: plano de comunicacdo publicitaria ndo identificado.

b) A Proposta Técnica consiste na apresentacdao das informagdes acerca da
licitante, pertinentes aos quesitos elencados abaixo, destinados a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes
(repertério);

c) A Capacidade de Atendimento, sob a forma de textos, a licitante apresentara:
quantificacdo e qualificagdo dos profissionais, por meio de curriculos, que serdo postos a
disposicdo da linha de atuagdo, de maneira discriminada, por setor da licitante (estudo e
pesquisa, planejamento, criagdo, producdo de radio, cinema e televisdo, producdo grafica,
midia e atendimento);

d) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigacdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execuc¢do do contrato, incluido os prazos maximos
a serem cumpridos em condigdes normais de trabalho para a criacdo de campanha, criacao
de pecas avulsas, producao de publicidade legal e elaboracdo do Plano de Midia;

e) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

f) Estrutura e organizacdo da agéncia;

g) O repertdrio, apresentacdao de um conjunto de trabalhos produzidos e

veiculados pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memarias técnicas:

e Alicitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes
meios de veicula¢do: radio, revista, jornal e outdoor;

* A ndo apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidird em pontuacao 0 (zero) no referido item ndo apresentado,
inclusive se ndo comprovada a autoria.

h) A Proposta Técnica consiste na apresentacdo do Plano de Comunicagao
Publicitaria, composto dos seguintes quesitos:

e Raciocinio Basico;

e Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

¢ |deia Criativa;

e Estratégia de Midia e Nao Midia.

Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a licitante
apresentard sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo, os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados, e as solu¢des propostas, de acordo com as informacdes prestadas no briefing.

Estratégia de Comunicagao Publicitdria: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés)
laudas, a licitante indicard e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
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alcancar os resultados e metas de comunicagao desejadas pela administragao.

Ideia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitdrias, que corresponderao as
respostas criativas do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicacdo publicitaria.

Como parte do quesito ideia criativa, a licitante apresentard campanha publicitdria com
exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo para o problema
especifico de comunica¢do e demonstrem sua harmonia com o raciocinio basico e com a
estratégia de comunicac¢do publicitaria. Os exemplos de pecas s6 podem ser apresentados sob
a forma de roteiro, layout ou “monstro” de spot de rddio, com ou sem musica, limitados a
uma peca para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculacdo proposto pela
licitante. Cada arquivo, cujo tamanho seja superior a 300mb, devera ser enviado via link, com
a licitante garantindo a plena visualiza¢ao do arquivo no momento da avaliagdo por parte da
comissao, tendo inclusive carater desclassificatdrio caso ndo seja possivel a visualizagao.

Estratégia de midia e ndo midia: em que o proponente explicitara e justificard a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao
publicitdria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada neste edital,
apresentada sob a forma de texto de no maximo 3 (trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e
por quadro resumo que identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de producdo e veiculagdo. As tabelas,
graficos, planilhas e por quadro resumo pode ser apresentados a parte, ndo tendo limite de
paginas.

i)A Proposta Técnica consiste na apresentacdo do Plano de Comunica¢do Publicitdria
sem identificacdo, com vistas a analise dos quesitos pela Comissdao Técnica de forma
totalmente imparcial e idonea, sem a possibilidade de identificacdo do licitante, conforme
exigéncias da Lei Federal n?12.232/10.

4.5.A licitante enviara sua proposta de pregos mediante o preenchimento, no sistema
eletrénico, dos seguintes campos:

a) Modalidade e numero da licitacdo;

b) Razdo social, CNPJ, inscricdo estadual e municipal e endereco completo da
proponente e qualificacdo do representante legal da empresa;

c) A Proposta de Preco devera ser elaborada, informando o percentual referente
ao desconto a ser concedido sobre os custos internos presentes na Lista de Referéncia do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Rio Grande do Norte - SINAPRO/RN e os
percentuais referentes aos honorarios sobre servicos de terceiros, nos termos abaixo.

d) As licitantes deverdo observar ainda que:

I.  N&o sera aceito desconto superior a 80% (oitenta por cento) sobre a Lista de
Custos Internos do SINAPRO/RN, haja vista possivel inexequibilidade do
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Contrato Administrativo a ser firmado com a Prefeitura de Pau dos Ferros -
RN;

II. Nos termos do subitem 4.32 das Normas Padrdao do CENP, ndo sera aceito
percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre: a)
servicos externos de producdo; b) sobre pesquisas e instrumentos de
avaliacdo e de geragdo de conhecimento e/ou sobre formas inovadoras de
comunicagao publicitdria;

[lIl.  Nos termos do subitem 4.32 das Normas Padrdo do CENP, ndo sera aceito
percentual de honordrios superior a 10% (dez por cento) quando a
responsabilidade da Agéncia limitar-se-a exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo;

IV. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o
expresso por extenso, sera validado o percentual por extenso;

V. O percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de
exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracdo, sob a
alegacgdo de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto;

VI. O percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdao
contemplar todos os custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a
plena execucdo dos servicos objeto desta licitacdo e exercidos pela Agéncia
contratada, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos
(obrigac0es sociais, impostos, taxas, etc.).

e) Quando houver a necessidade de contratacdo de servicos graficos diversos,
poderd a Secretaria de Comunicacao fornecer cotacGes de precos, nos termos da legislacdo
aplicavel, e encaminhar a documentacdo original referente a cotacdo para agéncia de
publicidade para os procedimentos cabiveis;

f) O disposto no item acima ndo se aplica nas situacdes em que o procedimento
ali previsto ndo permitir a agilidade necessaria, comprovada a necessidade de urgéncia, bem
como nos casos em que houver a possibilidade de comprometimento da qualidade dos
trabalhos, em virtude das especificacGes técnicas exigidas. Ambas as situacGes deverdo ser
formalmente fundamentadas e justificadas pela agéncia contratada e autorizadas pela
Secretaria de Comunicacdo. Nesse caso, serd mantida a regra geral de apresentacdao pela
agéncia de 03 (trés) orcamentos de fornecedores, nos termos do artigo 14 da Lei Federal n2
12.232/2010;

g) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servicos/custos internos de
producdo da propria agéncia;

h) Prazo de validade da proposta ndo inferior a 60 (sessenta) dias contados da
data de abertura da proposta;
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i)Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais, trabalhistas,
previdenciarios, comerciais e quaisquer outros, que incidam ou venham a incidir sobre os
servicos objeto desta licitacdo, serdo de responsabilidade do licitante/contratado;

j)Serd desclassificada a proposta que exija faturamento minimo;

k) Ndo serdo aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que oferecam precos ou vantagens baseadas em ofertas de outros
licitantes;

[)O Contratante ndo pagara nenhum outro valor além do preco contratado, cabendo a
licitante considerar todos os custos diretos e indiretos, necessdrios a completa e perfeita
realizacdo dos servigos objeto desta licitacao, tais como: despesas com mao de obra, encargos
de natureza trabalhista, previdencidria, fiscal, alimentacdo, hospedagem, transporte da
equipe da licitante, materiais, equipamentos, frete, seguros, tributos e contribuicdes
parafiscais assim como lucro, razdo pela qual ndo serdo considerados pleitos de acréscimos
apos a abertura da proposta.

4.6.Todas as especificagdes do objeto contidas na proposta vinculam a Contratada.

4.7.Nos valores propostos estardo inclusos todos os custos operacionais, encargos
previdenciarios, trabalhistas, tributarios, comerciais e quaisquer outros que incidam direta ou
indiretamente no fornecimento dos bens ou servicos.

4.8.0s precos ofertados, tanto na proposta inicial, quanto na etapa de lances, serdo de
exclusiva responsabilidade da licitante, ndo lhe assistindo o direito de pleitear qualquer
alteragao, sob alegacao de erro, omissdao ou qualquer outro pretexto.

4.9.0 prazo de validade da proposta nao sera inferior a 60 (sessenta) dias, a contar da
data de sua apresentacdo.

ABERTURA DA SESSAO E CLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS

4.10.A abertura da presente licitagao dar-se-a em sessdo publica, por meio de sistema
eletronico, na data, horario e local indicados no Edital.

4.11.Quando a desconexdo do sistema eletrénico para o Agente de Contratacdo persistir
por tempo superior a dez minutos, a sessao publica sera suspensa e terd reinicio somente
apos comunicacao expressa do Agente de Contratacdo aos participantes do certame,
publicada no http://www.portaldecompraspublicas.com.br, quando serdo divulgadas data e
hora para a sua reabertura. E sera reiniciada somente apds decorridas vinte e quatro horas da
comunicacao do fato pelo Agente de Contratacdo aos participantes, no sitio eletronico
utilizado para divulgacdo.

4.12.0 Agente de Contratacdo verificard as propostas apresentadas, desclassificando,
desde logo, aquelas que ndo estejam em conformidade com os requisitos estabelecidos no
Edital, contenham vicios insandveis ou ndo apresentem as especificacdes técnicas exigidas no
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Termo de Referéncia, conforme artigo 59 da Lei n2 14.133/2021.

a) A desclassificacdo sera sempre fundamentada e registrada no sistema, com
acompanhamento em tempo real por todos os participantes;

b) A nao desclassificacdo da proposta ndo impede o seu julgamento definitivo em
sentido contrario, levado a efeito na fase de aceitacao.

4.13.0 sistema disponibilizara campo préprio para troca de mensagens entre o Agente
de Contratacdo e as licitantes.

4.14.Iniciada a sessdo serd analisada a proposta técnica das licitantes, conforme os
critérios de julgamento e avaliagao descritos no Edital.

4.15.Para julgamento e classificacdo das propostas serdo analisados conjuntamente os
critérios de técnica e de preco, observadas as pontuagdes nas proporcdes estabelecidas neste
item.

4.16.As propostas técnicas serdo avaliadas conforme os critérios no item 4.24 deste
termo de referéncia.

4.17.No julgamento das propostas técnicas (conforme ANEXO 1), serd atribuida a
licitante uma Nota Técnica (NT), sendo esta nota obtida pela média aritmética, conforme
pontuacdo atribuida pela subcomissdo aos licitantes.

CRITERIOS DE JULGAMENTO
As propostas técnicas serao julgadas com base nos seguintes critérios:

4.18. A Subcomissao Técnica, que sera designada por portaria, formada nos termos da
Lei Federal n? 12.232/2010, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condic¢Oes estabelecidas no Edital.

4.19.A subcomissao técnica serd formada por, pelo menos, 3 (trés) membros, que sejam
formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas,
com experiéncia comprovada/curriculo na area de comunicagao.

4.20. A portaria com os nomes referidos no subitem 4.22 sera publicada no Diario Oficial
do Municipio, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data de realizacdo do certame.

4.21. A nota da proposta técnica serd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, e sera
apurada segundo metodologia a seguir.

4.22.Pela avaliacdo do contelddo apresentado na Proposta Técnica, serdao levados em
conta pela Subcomissdo, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos, em cada
guesito ou subquesito:

QUESITO 1 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO 1 — RACIOCINIO BASICO
a) Conhecimento da histdria do municipio de Pau dos Ferros/RN, de natureza
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institucional e caracteristicas mais significativas;

b) A acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do
municipio e do contexto (social, politico e econdmico) de sua atuagdo;

c) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos
as necessidades de comunicacgao publicitdrias identificadas;

d) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunica¢do a ser
superado e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

SUBQUESITO 2 — ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
municipio, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacao;

b) A consisténcia légica e apresentacdo da argumentacdo em defesa do partido
tematico e do conceito;

c) As possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunica¢ao
publicitdria do municipio com seus publicos;

d) A consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo
Publicitdria proposta;

e) A capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o municipio, o
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

f) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a
verba referencial.

SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA

a) O alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

b) A pertinéncia da solugao criativa com a natureza do municipio, com o desafio e
com os objetivos de comunicac¢ado estabelecidos no Briefing;

c) A adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) A compatibilidade das pecas publicitdrias com os meios e veiculos de

divulgacdo a que se destinam;

e) A originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta;

f) A clareza e precisdo das mensagens e a adequac¢do da linguagem com os
publicos-alvo;

g) A exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

SUBQUESITO 4 — ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA
a) A adequacao da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da agdo
publicitdria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing;
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b) A consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da
tatica e dos planos de midia e/ou de novas formas de publicidade digital;

c) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) A adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacdo do
municipio e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) O grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdao da verba referencial para
investimento, demonstrados na simula¢do dos parametros de cobertura e frequéncia.

QUESITO 2 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificagbes e qualificacbes desses profissionais as necessidades de
comunicac¢do publicitaria do municipio, colocando-os a disposicao da linha de atuac¢do nos
diferentes setores da licitante;

b) A funcionalidade do relacionamento operacional entre o municipio e a licitante,
considerando a adequacgdo dos prazos maximos, a operacionalidade, a seguranca, o grau de
liberdade conferido ao cliente na escolha de solugGes alternativas e presteza e agilidade no
atendimento as solicitag¢des;

c) A adequacdo das instalacGes, infraestrutura e dos recursos materiais
disponiveis durante a execugao do contrato.

QUESITO 3 — REPERTORIO

a) A originalidade da solugdo criativa e sua adequag¢ao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicacdo;

b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

c) A qualidade da producgao, da execugao e do acabamento das pecas;

d) A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes

meios de veiculagdo: radio, jornal, outdoor e redes sociais.

4.23.Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que ndo obedecer as
especificacOes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade com
exigéncias do ato convocatdrio.

4.24.A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e serd apurada
atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes pontos:

PROPOSTA TECNICA
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QUESITOS E SUBQUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicac¢ado Publicitaria 65
I. Raciocinio Basico 15
. Estratégia de Comunicagao Publicitaria 15
[1l. Ideia Criativa 20
IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 20
. Profissionais 10
II. Sistematica de Atendimento 10
3. Repertodrio 15
PONTUACAO TOTAL 100
QUESITO 1 .
PONTUACAO

SUBQUESITO 1 — RACIOCINIO BASICO

Conhecimento da histéria do municipio de Pau dos Ferros/RN, 3

de natureza institucional e caracteristicas mais significativas

Acuidade de compreensao das funcdes e do papel da Prefeitura 2

de Pau dos Ferros nos contextos social, politico e econémico

Da natureza, extensdo e da qualidade das relagbes da Prefeitura 2
de Pau dos Ferros com seus publicos

Das caracteristicas da Prefeitura de pau dos Ferros e das suas 4

atividades que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria

O entendimento do problema e dos objetivos de 4

comunicagdo postos pelo briefing

PONTUAGAO TOTAL 15

QUESITO 1

: . ) PONTUACAO
SUBQUESITO 2 — ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

neo prefeituradepaudosferros ewww.paudosferros.rn.gov.br




PREFEITURA DE

T 1] PAUDOS
a4l FERROS

GERENCIA DE COMPRAS

h., _ e
u.‘,,* 4f-'nos FERF 11 5,>

O entendimento das questdes, a capacidade de articular o desafio 5
de comunicacdo, a cobertura dos publicos-alvo, os objetivos de
comunicacdo definidos no briefing e a verba disponivel

A adequacdo dos conceitos e das linhas de comunicagao 5
propostos e as possibilidades de desdobramentos positivos para a
comunicac¢do da Camara Municipal de Contagem com seus
diversos publicos

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao 5
apresentada na estratégia de comunicacao

PONTUACAO TOTAL 15

QUESITO 1 .
PONTUACAO
SUBQUESITO 3 - IDEIA CRIATIVA

A relacdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver 5
proposto na Estratégia de Comunicagao

Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Pau 5
dos Ferros e a sua inser¢do na sociedade

A qualidade criativa das pegas publicitdrias apresentadas 5

A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos 5

PONTUAGCAO TOTAL 20

QUESITO 1 .
) ) o PONTUAGAO
SUBQUESITO 4 — ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A criatividade e o conhecimento demonstrados na defini¢dao 5
da estratégia e na escolha dos meios

O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos 5

publicos e a capacidade analitica demonstrada no exame desses

habitos.

O planejamento e a economicidade da aplicacdo da verba de midia, 5
evidenciada no plano simulado de distribui¢ao das pecas

PONTUACAO TOTAL 15
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QUESITO 2 PONTUAGCAO
SUBQUESITO 1 — PROFISSIONAIS MAXIMA
Relagcdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada 10
profissional) que estara a disposi¢do da Prefeitura Municipal de
Pau dos Ferros
PONTUAGAO TOTAL 10
QUESITO 2 PONTUAGAO
SUBQUESITO 2 — SISTEMATICA DE ATENDIMENTO MAXIMA
A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento 5
entre a licitante e a equipe técnica da Prefeitura Municipal de Pau
dos Ferros.
As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir 3
as necessidades da conta publicitdria a ser atendida
A adequacdo das instalagdes, infraestrutura e dos 2
recursos materiais disponiveis durante a execucdo do
contrato
PONTUACAO TOTAL 10
QUESITO 3 PONTUAGAO
SUBQUESITO 1 - REPERTORIO MAXIMA
A originalidade da solugao criativa e sua adequagao a natureza do 6
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacao
A clareza e precisdao das mensagens e a adequacgao da linguagem 5
as caracteristicas dos meios e publicos-alvo
A qualidade da producao, da execugao e do acabamento das pecas 4
PONTUAGAO TOTAL 15

4.25.A licitante deverda apresentar ao final do Plano de Comunicacdo, graficos, planilhas

ou tabelas em que se apresente a distribuicdo da verba de veiculagdo de midia.

4.26.Na elaboragdo de tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Nao-
Midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas, ou cores que julgarem mais
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adequadas para sua apresenta¢dao. Sendo no formato A4 ou A3, horizontal ou vertical, de
acordo com a necessidade, sem limites de pdginas.

4.27.Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das
situacdes abaixo descritas:

a) Apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que permita a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Ndo ldentificada;

b) N3o alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) Obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

4.28.Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais
exigéncias do presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, assegurados o
contraditdrio e a ampla defesa.

4.29.A Pontuacdo Técnica de cada Licitante (PTL) correspondera a soma dos pontos dos
3 (trés) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento e
Repertério.

4.30.Ap0ds a divulgacdo, em sessdo publica, do resultado do julgamento das propostas
técnicas, serdo examinados os documentos de habilitacdo do licitante classificado em
primeiro lugar, com a maior pontuacdo técnica.

4.31.Na hipétese de necessidade de suspensdo da sessdao publica para a realiza¢dao de
diligéncias, com vistas ao saneamento das propostas, a sessdao publica somente podera ser
reiniciada mediante aviso prévio no sistema com, no minimo, vinte e quatro horas de
antecedéncia, e a ocorréncia serd registrada em ata.

4.32.0 Agente de Contratacdo podera convocar a licitante para enviar documento digital
complementar, por meio de funcionalidade disponivel no sistema, no prazo de até 2 (duas)
horas, sob pena de ndo aceitacdo da proposta.

4.33.0 prazo estabelecido podera ser prorrogado pelo Agente de Contratagao por
solicitacdo escrita e justificada da licitante, formulada antes de findo o prazo, e formalmente
aceita pelo Agente de Contratacao.

4.34.Dentre os documentos passiveis de solicitagdo pelo Agente de Contratagao,
destacam-se os que contenham as caracteristicas do material ofertado, tais como marca,
modelo, tipo, fabricante e procedéncia, além de outras informacgdes pertinentes, a exemplo
de catalogos, folhetos ou propostas, encaminhados por meio eletrénico, ou, se for o caso, por
outro meio e prazo indicados pelo Agente de Contratacdo, sem prejuizo do seu ulterior envio
pelo sistema eletrénico, sob pena de ndo aceitacdo da proposta.

4.35.As licitantes deverdo colocar a disposicdo da Administracdo todas as condi¢bes
indispensaveis a realizacdo de testes e fornecer, sem 6nus, os manuais impressos em lingua
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portuguesa, necessarios ao seu perfeito manuseio, quando for o caso.

4.36.A Administracdo poderad solicitar carta de solidariedade emitida pelo fabricante,
gue assegure a execucdo do contrato, no caso de licitante revendedora ou distribuidora.

4.37.Se a proposta ou lance vencedor for desclassificado, o Agente de Contratagdo
examinard a proposta ou lance subsequente, e, assim sucessivamente, na ordem de
classificagdo.

4.38.Havendo necessidade, o Agente de Contratagao suspendera a sessao, informando
no “chat” a nova data e horario para a sua continuidade.

APURAGAO DE EVENTUAL DE SOBREPREGO E A ACEITAGCAO DA PROPOSTA VENCEDORA

4.39.0 Agente de Contratacdo, com o auxilio da equipe de apoio, devera realizar
avaliagao sobre o potencial sobrepreco, mesmo que da proposta julgada vencedora.

4.40.Constatado o risco de sobrepreco, o Agente de Contratacdo devera negociar
condi¢des mais vantajosas.

4.41.A negociacdo serd realizada por meio do sistema e podera ser acompanhada pelos
demais licitantes.

4.42.Quando o primeiro colocado, mesmo apds a negociacao, for desclassificado em
razao de sobrepreco, a analise de propostas e a negociagao podera ser feita com os demais
licitantes classificados, exclusivamente por meio do sistema, respeitada a ordem de
classificacdo, ou, em caso de propostas intermedidrias empatadas, serdo utilizados os critérios
de desempate previstos no artigo 60 da Lei n? 14.133, de 2021.

4.43.Concluida a negociacao, se houver, o resultado sera registrado na ata da sessao
publica, devendo esta ser anexada aos autos do processo de contratagao.

4.44.0 Agente de Contratacdo devera solicitar, no sistema, o envio da proposta e, se
necessario, dos documentos complementares, adequada a proposta ofertada, apds a
negociacdo de que trata este item.

4.45.Encerrada a etapa de negociagao, o Agente de Contratagdo examinara a proposta
classificada em primeiro lugar quanto a adequacdo ao objeto e a compatibilidade do preco em
relacdo ao maximo estipulado para contratacdo neste Edital e em seus anexos.

4.46.Sera desclassificada a proposta que contiver vicio insanavel; que ndo obedecer as
especificacOes técnicas pormenorizadas no edital ou apresentarem desconformidade com
exigéncias do ato convocatdrio.

4.47.Sera desclassificada a proposta ou o lance vencedor, que apresentar preco final
superior ao preco maximo fixado (Acorddo n2 1455/2018 -TCU - Plendrio), ou que apresentar
preco manifestamente inexequivel.

a) Considera-se inexequivel a proposta que apresente precos global ou unitarios
simbdlicos, irrisdrios ou de valor zero, incompativeis com os precos dos insumos e salarios de
mercado, acrescidos dos respectivos encargos, ainda que o ato convocatério da licitagdo nao
tenha estabelecido limites minimos, exceto quando se referirem a materiais e instalacdes de
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propriedade da prépria licitante, para os quais ele renuncie a parcela ou a totalidade da
remuneragao;

b) Qualquer interessada podera requerer que se realizem diligéncias para aferir a
exequibilidade e a legalidade das propostas, devendo apresentar as provas ou os indicios que
fundamentam a suspeita;

c) Se houver indicios de inexequibilidade da proposta de preco, ou em caso da
necessidade de esclarecimentos complementares, poderao ser efetuadas diligéncias para que
a licitante comprove a exequibilidade da proposta.

4.48.Na hipdtese de necessidade de suspensdo da sessdo publica para a realizacdo de
diligéncias, com vistas ao saneamento das propostas, a sessdo publica somente podera ser
reiniciada mediante aviso prévio no sistema com, no minimo, vinte e quatro horas de
antecedéncia, e a ocorréncia sera registrada em ata.

4.49.0 Agente de Contratacdo podera convocar a licitante para enviar documento digital
complementar, por meio de funcionalidade disponivel no sistema, no prazo de até 2 (duas)
horas, sob pena de n3o aceitacdo da proposta.

a) O prazo estabelecido podera ser prorrogado pelo Agente de Contratagao por
solicitacdo escrita e justificada da licitante, formulada antes de findo o prazo, e formalmente
aceita pelo Agente de Contratacgao;

b) Dentre os documentos passiveis de solicitacdo pelo Agente de Contratacao,
destacam-se os que contenham as caracteristicas do material ofertado, tais como marca,
modelo, tipo, fabricante e procedéncia, além de outras informacdes pertinentes, a exemplo
de catalogos, folhetos ou propostas, encaminhados por meio eletrénico, ou, se for o caso, por
outro meio e prazo indicados pelo Agente de Contrata¢ao, sem prejuizo do seu ulterior envio
pelo sistema eletrénico, sob pena de ndo aceitacdo da proposta.

4.50.Havendo necessidade, o Agente de Contratacdo suspenderd a sessdo, informando
no “chat” a nova data e hordrio para a sua continuidade.

4.51.Encerrada a analise quanto a aceitagdo da proposta, o Agente de Contratagdo
verificard a habilitacdo da licitante, observado o disposto neste Edital.

5.DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO
Para fins de habilitacdo, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:
HABILITAGAO JURIDICA

5.1. Pessoa fisica: cédula de identidade (RG) ou documento equivalente que, por forga
de lei, tenha validade para fins de identificacdo em todo o territdrio nacional;

5.2. Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede;
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5.3. Microempreendedor Individual - MEIl: Certificado da Condicao de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceita¢do ficara condicionada a verificagdo da
autenticidade no sitio https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;

5.4. Sociedade empresdria, sociedade limitada unipessoal — SLU ou sociedade
identificada como empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: inscricdo do ato
constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo
da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus
administradores;

5.5. Sociedade empresaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento no
Brasil, publicada no Diario Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da unidade
federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual sera
considerada como sua sede, conforme Instrucdo Normativa DREI/ME n.2 77, de 18 de margo
de 2020.

5.6. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatdrio de seus
administradores;

5.7. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricdo do ato
constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de Empresas
Mercantis onde opera, com averbacdo no Registro onde tem sede a matriz.

5.8. Sociedade cooperativa: ata de fundacdo e estatuto social, com a ata da assembleia
gue o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata o art. 107 da Lei n2 5.764,
de 16 de dezembro 1971.

5.9. Os documentos apresentados deverao estar acompanhados de todas as alteracdes
ou da consolidacdo respectiva.

HABILITAGAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

5.10.Prova de inscrigao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de
Pessoas Fisicas, conforme o caso;

5.11. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacao
de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a
Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n2 1.751, de 02 de outubro de 2014, do
Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional.
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5.12.Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢o (FGTS);

5.13. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos
do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n? 5.452, de
12 de maio de 1943;

5.14. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes Estadual/Distrital relativo ao
domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual;

5.15. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do
fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

5.16. Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do
fornecedor, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

5.17.. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos Estadual/Distrital
relacionados ao objeto contratual, deverd comprovar tal condicdo mediante a apresentacao
de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma
da lei.

5.18. O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda
auferir os beneficios do tratamento diferenciado previstos na Lei Complementar n. 123, de
2006, estard dispensado da prova de inscricdo nos cadastros de contribuintes estadual e
municipal.

QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

5.19. Certidao negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica; datado dos ultimos 60 (sessenta) dias que antecedem o certame, ou que esteja
dentro do prazo de validade expresso na propria Certidao;

5.20. Balanco patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais
demonstrac¢des contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:

5.21. indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral (SG)
superiores a 1 (um);

5.22. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas
as exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de
abertura; e

5.23. Os documentos referidos acima limitar-se-ao ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.
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5.24. Os documentos referidos acima deverdo ser exigidos com base no limite definido
pela Receita Federal do Brasil para transmissao da Escrituragao Contabil Digital - ECD ao Sped.

5.25. Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em
qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), serd
exigido para fins de habilitagdo patrimonio liquido minimo de 10 % do valor total estimado da
contratagao.

5.26. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverao atender a todas
as exigéncias da habilitacdo e poderao substituir os demonstrativos contabeis pelo balanco de
abertura. (Lei n? 14.133, de 2021, art. 65, §19).

5.27. O atendimento dos indices econdmicos previstos neste item devera ser atestado
mediante declaragdo assinada por profissional habilitado da drea contabil, apresentada pelo
fornecedor.

QUALIFICACAO TECNICA

5.28. Comprovacao de aptiddo para execucdo de servico de complexidade tecnoldgica
e operacional equivalente ou superior com o objeto desta contratacdo, ou com o item
pertinente, por meio da apresentac¢ao de certidoes ou atestados, por pessoas juridicas de
direito publico ou privado, ou regularmente emitido(s) pelo conselho profissional
competente, quando for o caso.

ENQUADRAMENTOS E REQUISITOS TECNICOS
A empresa deve atender aos seguintes requisitos técnicos e operacionais:
CAPACIDADE TECNICA

5.29. Comprovar experiéncia em projetos de divulgacdo e publicidade, com
apresentacdo de pecas publicitarias ja veiculadas (até 2 pecas por meio de veiculagdo: radio,
jornal, outdoor e redes sociais).

5.30. Apresentar um Plano de Comunicagao Publicitaria: ndo identificado contendo:

a) Raciocinio Basico: Analise do municipio, desafios de comunicagdo e solugGes
de propostas (maximo 3 laudas).

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Defesa das linhas gerais da proposta
(maximo 3 laudas).

c) Ideia Criativa: Exemplos de pecas publicitarias (roteiro, layout ou “monstro” de
spot de radio, com ou sem musica).
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d) Estratégia de Midia e Nao Midia: Justificativa da estratégia e taticas
recomendadas, com tabelas, graficos e planilhas.

EQUIPE TECNICA

5.31. Apresentar curriculos resumidos dos profissionais que estardo a disposicdo para a
execucdo do contrato, com quantificacdo e qualificagdo por setor (estudo, planejamento,
criagdo, producdo de radio, cinema e televisdo, producao grafica, midia e atendimento).

5.32. Necessidade de Profissional Publicitario na Equipe Técnica:

5.33.E fundamental a comprovacdo de que a equipe técnica conte com um profissional
formado em Publicidade e Propaganda.

- Comprovacao deve ser feita através de Diploma devidamente reconhecido pelo
MEC.

5.34.A presenca de um publicitario na equipe técnica é essencial para contribuir com
estratégias de comunicacdo, criacdo de conteudo, gestdo de marca e andlise de mercado. Sua
formacao permite otimizar campanhas, fortalecer a imagem da empresa e alinhar as acdes da
equipe com as tendéncias e necessidades do publico-alvo.

CAPACIDADE OPERACIONAL - INFRAESTRUTURA

5.35. Apresentar comprova¢dao de que possui Escritério local, preferencialmente no
Municipio de Pau dos Ferros/RN ou Regido Alto Oeste Potiguar, equipamentos, softwares de
edicdo e gestdo de publicitdria, além de estrutura administrativa e de criacdo.

5.36. A opcdo de dar preferéncia por contratacdo de empresa de publicidade
local/regional justifica-se pelo fortalecimento da economia regional, pela compreensdo
aprofundada do contexto e necessidades locais, pela agilidade na comunicacdo e
implementacdo de projetos, pela reducdo de custos logisticos e pela facilitacdo da
transparéncia e controle dos investimentos publicos.

5.37. Indicar os equipamentos de informatica disponiveis e em perfeitas condicdes de
uso e funcionamento, que estardo disponiveis durante a execuc¢ao do contrato, provando a
existéncia de aptiddo e propriedade dos equipamentos necessarios a prestacdo dos servigos,
ou seja, que possuam estrutura prépria de producao de video, com, no minimo, cameras
profissionais e drones.

SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

5.38. Descrever a sistematica de atendimentos, incluindo prazos maximos para criacao
de campanhas, pecas avulsas, producao de publicidade legal e elaboracdo do Plano de Midia.

REPERTORIO
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5.39. Apresentar trabalhos anteriores (repertdrio), com fichas técnicas das pecas criadas
e veiculadas, demonstrando experiéncia e qualidade na execugdo de projetos similares.

6.DA EXECUCAO DO OBJETO

CONDIGOES DA EXECUCAO
6.1. A execucdo do objeto seguird a seguinte dinamica:

6.2.0 objeto desta licitacdo devera ser prestado no municipio de Pau dos Ferros/RN, em
locais pré-determinados pela Secretaria demandante, ou em outro local determinado pela
CONTRATANTE, em até 3 (trés) dias, contados a partir da solicitacdo e emissdo da Ordem de
servico ou documento equivalente, conforme o caso, dentro das condi¢des estabelecidas em
edital. Cronograma de realiza¢ao dos servicos:

6.3.0 municipio de Pau dos Ferros/RN, providenciara a expedi¢do da AUTORIZACAO DE
SERVICO e notificara a empresa, enviando E-MAIL institucional para o E-MAIL da empresa; na
ordem de classificacdo para proceder a prestacao do servico.

6.4.0s servicos deverdo ser de primeira qualidade, em atendimento as especificagdes
discriminadas neste documento, e estar dentro dos padrdes de aceitabilidade. Comprovada a
inferioridade, alteracdo ou inadequa¢dao da prestagdao do servico, respondera a licitante
vencedora por danos causados oriundos da utilizacdo dos mesmos.

6.5.A prestacdo devera acontecer no horario pré-determinado pela requisitante.
LOCAL DE PRESTACAO DOS SERVICOS:

6.6.0s servicos serdo prestados em dias e locais indicados pela Administracdo Publica,
conforme a necessidade e as especificacdes do objeto descritas neste documento e o
dimensionamento realizado pelo setor técnico responsavel.

MATERIAIS E EQUIPAMENTOS

6.7. Para a perfeita execucdao dos servicos, a Contratada devera disponibilizar dos
equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, para a perfeita prestacao do servico.

ESPECIFICACAO DA GARANTIA DO SERVIGO (art. 40, §12, inciso I, da Lei n2 14.133, de 2021)

6.8. O prazo de garantia contratual dos servigos é aquele estabelecido na Lei n? 8.078,
de 11 de setembro de 1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

7.D0S REQUISITOS DA CONTRATAGAO E DAS OBRIGAGOES E RESPONSABILIDADES DA
CONTRATADA
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SUSTENTABILIDADE

7.1.Considerando o emprego de sustentabilidade das contratacdes, de forma a agregar
beneficios a populagdo e ao meio ambiente a longo prazo, a empresa contratada deve
observar as seguintes diretrizes e praticas consideradas sustentaveis:

7.2.Menor impacto sobre recursos naturais como flora, fauna, ar, solo e agua;
7.3.Preferéncia para materiais, tecnologias e matérias-primas de origem local;
7.4.Maior eficiéncia na utilizacdo de recursos naturais como agua e energia;
7.5.Maior geracdo de empregos, preferencialmente com mao de obra local;
7.6.Uso de inovagdes que reduzam a pressao sobre recursos naturais; e

7.7.0rigem ambientalmente regular dos recursos naturais utilizados nos bens, servigos
e obras.

CONSTITUIRAO OBRIGACOES DA CONTRATADA, ALEM DAS ESPECIFICADAS NA LEGISLACAO:

7.8. Executar os servicos conforme especificacdes deste Termo de Referéncia e de sua
proposta, necessarios ao perfeito cumprimento das cldusulas contratuais;

7.9.Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no
prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servicos efetuados em que se verificarem vicios,
defeitos ou incorrecbes resultantes da execucdo ou dos equipamentos e técnicas
empregados;

7.10.Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execucdo do objeto, de
acordo com os artigos 14 e 17 a 27, do Cddigo de Defesa do Consumidor (Lei n2 8.078, de
1990), ficando a Contratante autorizada a descontar da garantia, caso exigida no edital, ou
dos pagamentos devidos a Contratada, o valor correspondente aos danos sofridos;

7.11.Utilizar equipe habilitada e com conhecimentos bdsicos dos servicos a serem
executados, em conformidade com as normas e determinag¢des em vigor;

7.12.Responsabilizar-se por todas as obrigacdes trabalhistas, sociais, previdencidrias,
tributdrias e as demais previstas na legislacao especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere
responsabilidade a Contratante;

7.13.Instruir a equipe quanto a necessidade de acatar as normas internas da
Administracao;
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7.14.Instruir a equipe a respeito das atividades a serem desempenhadas, alertando-os
a ndo executar atividades ndo abrangidas pelo contrato, devendo a Contratada relatar a
Contratante toda e qualquer ocorréncia neste sentido, a fim de evitar desvio de fun¢ao;

7.15.Relatar a Contratante toda e qualquer irregularidade verificada no decorrer da
prestacdo dos servigos;

7.16.N3o permitir a utilizagdao de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto
na condi¢ao de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizacdo do
trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

7.17.Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as
obrigacdes assumidas, todas as condicdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitacao;

7.18.Guardar sigilo sobre todas as informacgdes obtidas em decorréncia do cumprimento
do contrato;

7.19.Arcar com o Onus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos
guantitativos de sua proposta, devendo complementd-los, caso o previsto inicialmente em
sua proposta ndo seja satisfatorio para o atendimento ao objeto da licitacdo, exceto quando
ocorrer algum dos eventos arrolados nos incisos do § 12 do art. 57 da Lei n2 8.666, de 1993.

7.20.Assumir inteira responsabilidade quanto a qualidade do servico entregue;

7.21.Responder direta e exclusivamente pela execu¢dao do contrato de fornecimento,
ndo podendo, em nenhuma hipdtese, transferir a responsabilidade pelo fornecimento do
servico a terceiros, sem o expresso consentimento da Secretaria Requisitante.

7.22.Responder por quaisquer danos ou prejuizos que venha, direta ou indiretamente,
por sua culpa ou dolo, a causar a Secretaria Requisitante ou a terceiros, durante a execu¢ao
do contrato de fornecimento, inclusive por atos praticados por seus funcionarios, ficando,
assim, afastada qualquer responsabilidade da Secretaria Requisitante, podendo este, para o
fim de garantir eventuais ressarcimentos, adotar providéncias.

SUBCONTRATACAO
7.23.Nao é admitida a subcontratagao do objeto contratual.
GARANTIA DA CONTRATACAO

7.24.N3o havera exigéncia da garantia da contratacdo dos artigos 96 e seguintes da Lei
n? 14,133, de 2021.

VISTORIA
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7.25. Ndo ha necessidade de realizagao de avaliagdao prévia do local de execugao dos
Servigos.

8.0BRIGAGOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATANTE:

OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATANTE:
8.1.Exercer a fiscalizacdo dos servigos por técnicos especialmente designados;

8.2.Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela Contratada, de acordo
com as clausulas contratuais e os termos de sua proposta;

8.3.Notificar a Contratada por escrito da ocorréncia de eventuais imperfei¢cées no curso
da execucdo do objeto, fixando prazo para a sua corregao;

8.4.Pagar a Contratada o valor resultante da prestacdo do fornecimento, no prazo e
condigdes estabelecidas neste Termo de Referéncia, Edital e seus anexos;

8.5.Efetuar as retengdes tributdrias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura
fornecida pela contratada, no que couber.

9.DA GESTAO DO CONTRATO

9.1.0 contrato deverd ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas
avencadas e as normas da Lei n? 14.133, de 2021, e cada parte responderd pelas
consequéncias de sua inexecucdo total ou parcial.

9.2.Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensao do contrato, o
cronograma de execu¢do sera prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente,
anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.

9.3.As comunicac¢Oes entre o drgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por
escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica
para esse fim.

9.4.0 ¢6rgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adogao de
providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

9.5. Ap6s a assinatura do contrato ou instrumento equivalente; o 6rgdo ou entidade
poderd convocar o representante da empresa contratada para reunido inicial para
apresentacdo do plano de fiscalizacdo, que contera informacdes acerca das obrigacdes
contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias para execucdo do objeto, do
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plano complementar de execuc¢ado da contratada, quando houver, do método de aferigdo dos
resultados e das sangdes aplicaveis, dentre outros.

PREPOSTO

9.6. A contratada designard formalmente o preposto da empresa, antes do inicio da
prestacdo dos servicos, indicando no instrumento os poderes e deveres em relacdo a execucao
do objeto contratado.

9.7. A execucdao do contrato deverd ser acompanhada e fiscalizada pelo fiscal do
contrato, aquele ja previsto no Estudo Técnico Preliminar.

FISCALIZACAO TECNICA

9.8.A O fiscal técnico do contrato acompanhara a execugao do contrato, para que sejam
cumpridas todas as condi¢Oes estabelecidas no contrato, de modo a assegurar os melhores
resultados para a Administracdo. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, VI);

9.9. O fiscal técnico do contrato anotard no histdrico de gerenciamento do contrato
todas as ocorréncias relacionadas a execucdo do contrato, com a descricio do que for
necessario para a regularizacao das faltas ou dos defeitos observados. (Lei n2 14.133, de 2021,
art. 117, §12 e Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, II);

9.10. Identificada qualquer inexatidao ou irregularidade, o fiscal técnico do contrato
emitira notificacGes para a correcao da execucdo do contrato, determinando prazo para a
correcdo. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, lll);

9.11. O fiscal técnico do contrato informara ao gestor do contrato, em tempo habil, a
situacdo que demandar decisdo ou ado¢ao de medidas que ultrapassem sua competéncia,
para que adote as medidas necessdrias e saneadoras, se for o caso. (Decreto n2 11.246, de
2022, art. 22, 1V);

9.12.No caso de ocorréncias que possam inviabilizar a execucdo do contrato nas datas
aprazadas, o fiscal técnico do contrato comunicara o fato imediatamente ao gestor do
contrato. (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, V);

9.13. O fiscal técnico do contrato comunicard ao gestor do contrato, em tempo habil, o
término do contrato sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovacdo ou a
prorrogacdo contratual (Decreto n? 11.246, de 2022, art. 22, VII).

9.14. AlteragGes contratuais e dos precos:

9.15. As prorrogacdes, supressoes, acréscimos, reajustes e o reequilibrios econdmico-
financeiros, quando admitidos, serdo processadas em conformidade com os artigos
correspondentes e aplicaveis ao objeto desta contratacdo da Lei Federal n® 14.133/2021.
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9.16.Extingdo contratual:

9.17. A extingao contratual dar-se-a, no que coube, em conformidade com os art. 137,
138 e 139 da Lei Federal n® 14.133/2021 ou quando constatado que ha violacdo em qualquer
pressuposto exposto neste Termo de Referéncia.

FISCALIZAGAO ADMINISTRATIVA

9.18. O fiscal administrativo do contrato verificard a manuten¢dao das condi¢des de
habilitacdo da contratada, acompanhard o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a
formalizacdo de apostilamento e termos aditivos, solicitando quaisquer documentos
comprobatdrios pertinentes, caso necessario (Art. 23, | e ll, do Decreto n2 11.246, de 2022).

9.19. Caso ocorra descumprimento das obrigacdes contratuais, o fiscal administrativo
do contrato atuard tempestivamente na solu¢cdo do problema, reportando ao gestor do
contrato para que tome as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia;
(Decreto n? 11.246, de 2022, art. 23, IV).

GESTOR DO CONTRATO

9.20.0 gestor do contrato coordenara a atualizagdo do processo de acompanhamento
e fiscalizacdo do contrato contendo todos os registros formais da execug¢do no histdrico de
gerenciamento do contrato, a exemplo da ordem de servico, do registro de ocorréncias, das
alteracdes e das prorrogacdes contratuais, elaborando relatdrio com vistas a verificacdo da
necessidade de adequacbes do contrato para fins de atendimento da finalidade da
administracao.

9.21.0 gestor do contrato acompanhara os registros realizados pelos fiscais do contrato,
de todas as ocorréncias relacionadas a execuc¢ao do contrato e as medidas adotadas,
informando, se for o caso, a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua
competéncia.

9.22.0 gestor do contrato acompanhara a manutencao das condi¢Ges de habilitacdo da
contratada, para fins de empenho de despesa e pagamento, e anotard os problemas que
obstem o fluxo normal da liquidacdo e do pagamento da despesa no relatério de riscos
eventuais.

9.23.0 gestor do contrato emitird documento comprobatdrio da avaliacdo realizada
pelos fiscais técnico, administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigacoes
assumidas pelo contratado, com mencdao ao seu desempenho na execucdo contratual,
baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos, e a eventuais penalidades
aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de obrigagdes.
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9.24.0 gestor do contrato tomara providéncias para a formalizagdao de processo
administrativo de responsabilizagdo para fins de aplicacao de sang¢Ges, a ser conduzido pela
comissao de que trata o art. 158 da Lei n2 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com
competéncia para tal, conforme o caso.

9.25.0 gestor do contrato devera elaborar relatério final com informagdes sobre a
consecucdo dos objetivos que tenham justificado a contratagao e eventuais condutas a serem
adotadas para o aprimoramento das atividades da Administragao.

9.26.0 gestor do contrato deverd enviar a documentagdo pertinente ao setor de
contratos para a formalizacdo dos procedimentos de liquidacdo e pagamento, no valor
dimensionado pela fiscalizacdo e gestdo nos termos do contrato.

10. DAS CONDIGCOES DE MEDIGCAO E DE PAGAMENTO

RECEBIMENTO

10.1.. A CONTRATADA devera emitir nota fiscal e requerimento de pagamento que
deverdao serem entregues ao protocolo da CONTRATANTE para abertura de processo
administrativo.

10.2.A(s) nota(s) fiscal(is) devera(ao) estar devidamente atestadas por 1 (um) servidor.

10.3.Todos os documentos devem estar em home da CONTRATADA, caso contrario ndo
serdo aceitos mesmo que comprove que a mesma realizou o servico, sem 6nus a
administracdo publica.

10.4.Aprovacao e Verificagao de Registros

10.5.A aprovacgao e verificagdo dos registros por parte contratante envolvera o fiscal
técnico do contrato, onde serd realizado a revisdao regular dos relatérios de trabalho
submetidos pela empresa contratada.

10.6. O Preco praticado sera aquele vencido no momento da licitacdo, onde devera
refletir todos os custos associados a perfeita execucdo do servico.

DO RECEBIMENTO

10.7. Os servigos serdo recebidos provisoriamente no prazo de até 15 (quinze) dias
corridos, pela CONTRATANTE, para efeito de posterior verificacdo de sua conformidade com
as especificacOes constantes neste Termo de Referéncia.

10.8. Os servicos sdo recebidos definitivamente no prazo de até 15 (quinze) dias corridos
a contar do recebimento provisério. Dentro deste prazo, a CONTRATANTE verificard a
qualidade e quantidade dos servicos. Os servicos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte,
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quando em desacordo com as especificacdes constantes neste Termo de Referéncia e na
proposta ou quando forem identificados vicios/defeitos, devendo  ser
corrigidos/refeitos/substituidos no prazo de 30 (trinta) dias Uteis, as custas da CONTRATADA,
sem prejuizo da aplicacdo de penalidades.

10.9.0 recebimento definitivo, ato que concretiza o ateste da entrega parcial ou total
da execucdo dos servigos, serad realizado pelo gestor do contrato. O gestor do contrato
analisard os relatérios e toda documentagdo apresentada pela fiscalizagcdao e, caso haja
irregularidades que impecam a liquidacdo e o pagamento da despesa, indicara as clausulas
contratuais pertinentes, solicitando a CONTRATADA, por escrito, as respectivas correcdes.

10.10. O recebimento provisério ou definitivo ndo excluird a responsabilidade civil pela
solidez e pela seguranca dos servicos nem a responsabilidade ético-profissional pela perfeita
execugao do contrato.

LIQUIDACAO

10.11.Recebida a Nota Fiscal ou documento de cobranca equivalente, correrd o prazo
de dez dias Uteis para fins de liquidacdo, na forma desta secdo, prorrogdveis por igual periodo,
nos termos do art. 72, §22 da Instru¢do Normativa SEGES/ME n2 77/2022.

10.12. O prazo de que trata o item anterior sera reduzido a metade, mantendo-se a
possibilidade de prorrogacdo, nos casos de contratacdes decorrentes de despesas cujos
valores ndo ultrapassem o limite de que trata o inciso Il do art. 75 da Lei n2 14.133, de 2021.

10.13. Para fins de liquidacdo, o setor competente deve verificar se a Nota Fiscal ou
Fatura apresentada expressa os elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

10.14. O prazo de validade;

10.15. A data da emissao;

10.16. Os dados do contrato e do érgdo contratante;

10.17. O periodo respectivo de execuc¢do do contrato;

10.18. O valor a pagar; e

10.19. Eventual destaque do valor de retengdes tributdrias cabiveis.

10.20.Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que
impeca a liquidacdo da despesa, esta ficard sobrestada até que o contratado providencie as
medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apds a comprovacao da regularizacdo da situacao,
sem Onus a contratante;

10.21. A Nota Fiscal ou Fatura devera ser obrigatoriamente acompanhada da
comprovacao da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-line ao SICAF ou, na
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impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos sitios eletronicos
oficiais ou a documentag¢do mencionada no art. 68 da Lei n2 14.133/2021.

10.22.A Administracdo devera realizar consulta ao SICAF para: a) verificar a manutencao
das condicdes de habilitacdo exigidas no edital; b) identificar possivel razdo que impeca a
participacdo em licitacdo, no dmbito do 6rgdo ou entidade, proibicdo de contratar com o
Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas (INSTRUCAO NORMATIVA N¢ 3,
DE 26 DE ABRIL DE 2018).

10.23.Constatando-se, junto ao SICAF, a situacdo de irregularidade do contratado, sera
providenciada sua notificacdo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, regularize
sua situacdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo poderd ser prorrogado uma
vez, por igual periodo, a critério do contratante.

10.24. N3ao havendo regularizacdo ou sendo a defesa considerada improcedente, o
contratante devera comunicar aos érgaos responsaveis pela fiscalizagdo da regularidade fiscal
guanto a inadimpléncia do contratado, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser
efetuado, para que sejam acionados os meios pertinentes e necessarios para garantir o
recebimento de seus créditos.

10.25.Persistindo a irregularidade, o contratante devera adotar as medidas necessarias
a rescisdao contratual nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada ao
contratado a ampla defesa.

10.26. Havendo a efetiva execucdo do objeto, os pagamentos serdo realizados
normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato, caso o contratado ndo regularize
sua situacao junto ao SICAF.

PRAZO DE PAGAMENTO

10.27. O pagamento serd efetuado no prazo maximo de até trinta dias Uteis, contados
da finalizacdo da liquidacdo da despesa, conforme secdo anterior, nos termos da Instrucdo
Normativa SEGES/ME n2 77, de 2022.

FORMA DE PAGAMENTO

10.28.0 pagamento sera realizado através de ordem bancaria, para crédito em banco,
agéncia e conta corrente indicados pelo contratado.

10.29.Serd considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem
bancaria para pagamento.

10.30.Quando do pagamento, sera efetuada a retengdo tributdria prevista na legislagao
aplicavel.
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10.31.Independentemente do percentual de tributo inserido na planilha, quando
houver, serdo retidos na fonte, quando da realizagdo do pagamento, os percentuais
estabelecidos na legislagdo vigente.

10.32. O contratado regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n? 123, de 2006, ndo sofrera a retengao tributaria quanto aos impostos e
contribui¢Ges abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficara condicionado a
apresentacdo de comprovagao, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento
tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

11. DO CONTRATO/PRAZO

11.1. O prazo de vigéncia da contratacdo é de 12 meses contados da assinatura do
contrato, prorrogavel na forma dos artigos 105 a 107 da Lei n° 14.133, de 2021, ante a
necessidade inerente a natureza do objeto em questao.

11.2. O prazo para inicio da prestacao dos servicos sera imediatamente apds a data da
assinatura do instrumento contratual.

11.3. O contrato oferece maior detalhamento das regras que serdo aplicadas em relagao
a vigéncia da contratacao.

12. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

12.1.0 custo estimado total da contratacdo é de RS 960.000,00.

12.2.0s pregos registrados poderdo ser alterados ou atualizados em decorréncia de
eventual reducdo dos precos praticados no mercado ou de fato que eleve o custo dos bens,
das obras ou dos servicos registrados, nas seguintes situacdes:

12.3.em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do principe ou em decorréncia de
fatos imprevisiveis ou previsiveis de consequéncias incalculdveis, que inviabilizem a execucao
do contrato tal como pactuado, nos termos do disposto na alinea “d” do inciso Il do caput do
art. 124 da Lei n? 14.133, de 2021;

12.4. em caso de criacao, alteracdo ou extingdo de quaisquer tributos ou encargos legais
ou superveniéncia de disposicGes legais, com comprovada repercussdo sobre os precos
registrados;

12.5. serdo reajustados os pregos registrados, respeitada a contagem da anualidade e o
indice previsto para a contratacdo; ou

12.6. poderao ser repactuados, a pedido do interessado, conforme critérios definidos
para a contratagado.

13. DA DOTAGCAO ORCAMENTARIA
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13.1. As despesas decorrentes da presente contratagdo correrdo a conta de recursos
especificos consignadas no Orcamento Geral do Municipio, Exercicio 2025, Unidade
Orcamentaria — 13.001 Secretaria de Comunicacdo Social, Acdo 2487 Publicidade de
Instituicdo e de utilidade publica, Classificacdo Econémica 3.3.90.39 — Outros servicos de
Terceiros — Pessoa Juridica, Fonte 15000000.

14. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
14.1. A CONTRATADA ficard sujeita as sanc¢des administrativas previstas na Lei n.2
14.133/21 e suas alteracGes, a serem aplicadas pela autoridade competente, conforme a

gravidade do caso, assegurado o direito a ampla defesa, sem prejuizo do ressarcimento dos
danos ou prejuizos porventura causados a Administracdo e das cabiveis cominag¢des penais.
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15. DO FORO COMPETENTE
15.1. Fica eleito o Foro da Comarca de Pau dos Ferros/RN, para dirimir quaisquer litigios

oriundos da licitacdo e do contrato dela decorrente, com expressa rentncia a outro qualquer,
por mais privilegiado que seja.

Pau dos Ferros, 13 de marco de 2024.

MELISSA REGINA DE SOUZA ROCHA
GERENTE DE COMPRAS

DESPACHO

De acordo com a legislagdo vigente, APROVO E
AUTORIZO o presente Termo de Referéncia.

MARCUS VINICIUS DE OLIVEIRA VIANA
SECRETARIO DE COMUNICACAO SOCIAL
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ANEXO | — BRIEFING
TERMO DE CAPACIDADE TECNICA
LICITACAO PARA CONTRATAGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE
TEMA: IMPLEMENTAGAO DA COLETA SELETIVA NO MUNICIPIO DE PAU DOS FERROS/RN

CONCEITO

A Constituicdo Federal do Brasil determina que o poder publico, nas esferas federal, estadual
e municipal, deve garantir transparéncia em seus atos, assegurando os principios da
impessoalidade e da moralidade no uso dos recursos publicos. A implementac¢do da coleta
seletiva no municipio de Pau dos Ferros/RN é uma agdo essencial para promover a
sustentabilidade, a preservagao ambiental e a conscientiza¢ao da populagdo sobre o descarte
adequado de residuos solidos. Para que essa iniciativa seja bem-sucedida, é fundamental que
a Prefeitura utilize campanhas publicitarias eficazes, que informem, eduguem e engajem os
cidaddos no processo de coleta seletiva, garantindo a participacdo popular e o
aproveitamento mdaximo do servigo prestado.

CONTEXTO

Pau dos Ferros/RN, como muitos municipios brasileiros, enfrenta desafios significativos na
gestdo de residuos sdlidos. A implementacdo da coleta seletiva é uma medida urgente para
reduzir o impacto ambiental, promover a reciclagem e melhorar a qualidade de vida da
populacdo. No entanto, a efetividade dessa iniciativa depende diretamente da
conscientizacdo e da adesdo dos cidaddos. A Prefeitura de Pau dos Ferros/RN busca, por meio
desta licitagdo, contratar uma agéncia de publicidade que desenvolva campanhas criativas e
impactantes, capazes de informar a populacdo sobre os beneficios da coleta seletiva, os
procedimentos corretos para o descarte de residuos e o papel de cada cidad3ao nesse
processo.

PROBLEMA DE COMUNICAGAO

O principal desafio é conscientizar a populagdo sobre a importancia da coleta seletiva e
engaja-la na separacado e descarte adequado dos residuos sélidos. A campanha deve superar
barreiras como a falta de informacao, a resisténcia a mudancas de habitos e a descrenca na
eficicia do sistema. Além disso, a campanha deve ser adaptada ao contexto local,
considerando a realidade socioecondémica e cultural dos habitantes de Pau dos Ferros/RN.
Para isso, é essencial que a agéncia licitante demonstre capacidade técnica para integrar
midias tradicionais e digitais, criando pecas publicitarias que alcancem todos os publicos-alvo
de forma clara, criativa e impactante.

ASPECTOS TECNICOS DA CAMPANHA
A campanha publicitaria devera ser desenvolvida com base nas seguintes exigéncias técnicas:

1. Publico-Alvo:
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o Habitantes de Pau dos Ferros/RN, com foco em todas as faixas etarias e niveis
de escolaridade.

o Comunidades especificas, como escolas, associa¢des de bairro, comerciantes e
catadores de materiais reciclaveis.

Objetivos da Campanha:
o Conscientizar a populacdo sobre a importancia da coleta seletiva.

o Informar sobre os dias, horarios e procedimentos corretos para o descarte de
residuos.

o Promover a participagao ativa dos cidadaos no processo de coleta seletiva.

o Reduzir o volume de residuos destinados a aterros sanitarios e aumentar a taxa
de reciclagem no municipio.

Pecgas Obrigatdrias:
As licitantes deverdo apresentar, no minimo, as seguintes pecas publicitarias:

o Video Institucional:
= Duragdo: 2 a 3 minutos.

= Conteudo: Deve explicar o que é coleta seletiva, sua importancia para o
meio ambiente e para a cidade, e como os cidaddos podem participar.

= Requisitos: Gravacao em locagdes reais no municipio de Pau dos
Ferros/RN, com participagdo de moradores locais e autoridades
municipais.

o Spots de Radio:
= Duragao: 30 e 60 segundos.

= Conteldo: Mensagens claras e objetivas sobre a coleta seletiva, com
linguagem adaptada ao publico local.

= Requisitos: Gravacdo com locutores que tenham sotaque regional ou
participacdo de moradores locais.

o Cartilha Educativa:
= Formato: Digital e impresso.

= Conteudo: Informacdes detalhadas sobre a coleta seletiva, incluindo
ilustracoes e exemplos praticos.

= Requisitos: Distribuicdo em escolas, postos de salde e érgaos publicos
do municipio.
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o Redes Sociais:

= Conteldo: Série de posts, stories e videos curtos para Instagram,
Facebook e WhatsApp.

= Requisitos: Utilizacdo de hashtags especificas e engajamento com a
comunidade local.

o Outdoor:

= Conteldo: Mensagens impactantes e visuais que chamem a atencao
para a coleta seletiva.

» Requisitos: Instalagdo em pontos estratégicos da cidade, com
comprovacao de locacdo dos espagos.

o Cartazes:

= Conteldo: Mensagens impactantes e visuais que chamem a atencao
para a coleta seletiva.

o Requisitos: Instalacdo em pontos estratégicos da cidade, como escolas,
unidades de saude, mercados publicos e 6rgdaos municipais.

4. Exigéncias Técnicas Especificas:

o Gravagoes Locais: Todas as pecas que envolvam gravacoes de audio ou video
devem ser realizadas no municipio de Pau dos Ferros/RN, com comprovag¢ado
de locag0es e participacdao de moradores locais.

o Conhecimento da Realidade Local: A agéncia deve demonstrar familiaridade
com a realidade socioeconémica e cultural do municipio, apresentando um
diagndstico inicial da situacdo atual da coleta de residuos em Pau dos
Ferros/RN.

o Cronograma de Execugdo: Apresentagdo de um cronograma detalhado, com
prazos para producdo, revisdo e veiculacdo das pecas.

o Orgcamento Detalhado: Detalhamento dos custos de producdo, incluindo
locacOes, equipamentos, equipe técnica e veiculagao.

5. Critérios de Avaliacdo:

o Criatividade e originalidade das pecas.
o Adequacdo ao publico-alvo e ao contexto local.
o Viabilidade técnica e financeira.

o Capacidade de engajamento e impacto social.
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o Experiéncia prévia da agéncia em campanhas similares.
6. Verba Disponivel:

o Averbadisponivel paraa campanha é de RS 960.000,00 (novecentos e sessenta
mil reais), ao longo de 12 meses, incluindo producdo, veiculagdo e custos
operacionais.

7. Disposicoes Finais:

o A campanha servird como uma forma de avaliagdo do potencial criativo e
técnico das licitantes.

o O Municipio de Pau dos Ferros/RN reserva-se o direito de utilizar ou ndo as
pecas produzidas, de acordo com o resultado da licitagao.
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ANEXO Il
Concorréncia n2

PLANILHA DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E PRECO (a ser preenchida por cada membro da
subcomissdo técnica)

QUESITOS TECNICOS/ASPECTOS AVALIADOS/PONTUACAO
e QUESITO 1 (Q1) - PLANO DE COMUNICACAO BASICA
SUBQUESITO 1 — RACIOCINIO BASICO

a) Conhecimento da histéria do municipio de Pau dos Ferros/RN, de natureza institucional e
caracteristicas mais significativas ( ) —[DE 0 A 3 PONTOS];

b) Acuidade de compreensdo das funcdes e do papel da Prefeitura de Pau dos Ferros nos
contextos social, politico e econémico ( )—[DE O A 2 PONTOS];

c) Da natureza, extensao e da qualidade das relagdes da Prefeitura de Pau dos Ferros com seus
publicos ( ) — [DE A 2 PONTOS];

d) Das caracteristicas da Prefeitura de pau dos Ferros e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagao publicitaria ( )—[DE O A 4 PONTOS];

e) O entendimento do problema e dos objetivos de comunicac¢do postos pelo briefing ( ) — [DE
0 A 4 PONTOS].

SUBTOTAL DO ITEM:

PONTUACAO MAXIMA — 15 PONTOS

SUBQUESITO 2 — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) O entendimento das questGes, a capacidade de articular o desafio de comunicacdo, a
cobertura dos publicos-alvo, os objetivos de comunicacdo definidos no briefing e a verba
disponivel () —[DE O A5 PONTOS];

b) A adequagdo dos conceitos e das linhas de comunicacdo propostos e as possibilidades de
desdobramentos positivos para a comunicagdo da Camara Municipal de Contagem com seus
diversos publicos ( )—[DE O A5 PONTOS];

c) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada na estratégia de
comunicagdo ( )—[DEO A5 PONTOS].

SUBTOTAL DO ITEM:

PONTUACAO MAXIMA — 15 PONTOS

SUBQUESITO 3 — IDEIA CRIATIVA

a) A relagdo de coeréncia e consequéncia com o que estiver proposto na Estratégia de
Comunicag¢do( )—[DEOA5PONTOS];

b) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Pau dos Ferros e a sua inser¢do na
sociedade ( )—[DE O A5 PONTOS];

c) A qualidade criativa das pegas publicitarias apresentadas ( ) —[DE O A5 PONTOS];

d) A compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos ( ) —[DE 0 A5 PONTOS].
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SUBTOTAL DO ITEM:

PONTUAGCAO MAXIMA — 20 PONTOS

SUBQUESITO 4 — ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

a) A criatividade e o conhecimento demonstrados na definicdo da estratégia e na escolha dos
meios( )—[DEOAS5 PONTOS];

b) O conhecimento dos habitos de consumo de meios dos diversos publicos e a capacidade
analitica demonstrada no exame desses habitos ( )—[DE 0 A5 PONTOS];

c) O planejamento e a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pegcas( )—[DE O A 5 PONTOS].

TOTAL DO QUESITO 1:
PONTUAGAO MAXIMA: 65 PONTOS

e QUESITO 2 (Q2) — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
SUBQUESITO 1 — PROFISSIONAIS

a) Relacdo da equipe técnica (com curriculo resumido de cada profissional) que estara a
disposicdo da Prefeitura Municipal de Pau dos Ferros ( ) —[DE 0 A 10 PONTOS].

SUBTOTAL DESSE ITEM:

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS

SUBQUESITO 2 — SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

a) A sistematica de atendimento a ser adotada no relacionamento entre a licitante e a equipe
técnica da Prefeitura Municipal de Pau dos Ferros ( ) —[DE 0 A5 PONTOS];

b) As estruturas técnica e operacional da licitante para suprir as necessidades da conta
publicitaria a ser atendida ( ) —[ DE 0 A3 PONTOS];

c) A adequacgdo das instalacGes, infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a
execugdo do contrato( ) —[DEO A 2 PONTOS].

SUBTOTAL DESSE ITEM:

PONTUACAO MAXIMA: 10 PONTOS.

TOTAL DO QUESITO 2:

PONTUACAO MAXIMA: 20 PONTOS

e QUESITO 3 (Q3) — REPERTORIO

a) A originalidade da solucdo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao publico-
alvo e ao desafio de comunicacdo( )—[DEOA 6 PONTOS];
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b) A clareza e precisdao das mensagens e a adequacgdo da linguagem as caracteristicas dos
meios e publicos-alvo( )—[DEOA5 PONTOS];
c) A qualidade da producdo, da execucdo e do acabamento daspecas( )—[DEOA4
PONTOS]
SUBTOTAL DESSE ITEM:

PONTUACAO MAXIMA: 15 PONTOS.

TOTAL DO QUESITO 3:
PONTUAGAO MAXIMA: 15 PONTOS.

TOTAL DE PONTOS (nota técnica) = Q1+Q2+Q3 =

JULGADOR:
ASSINATURA:
CPF:
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